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Adı Soyadı: Ercan TAŞKIN
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	Sosyal Bilimler Enstitüsü- Genel İşletme
	Dumlupınar Üniversitesi
	2002


Yüksek Lisans Tez Başlığı (özeti ekte) ve Tez Danışman(lar)ı: Perakendeci Kurum Olarak Türkiye’de Süpermarket İşletmeciliğinin Analizi ve Bir Örnek Model Denemesi- Yrd. Doç. Dr. Bülent TOKAT
Doktora Tezi/S.Yeterlik Çalışması/Tıpta Uzmanlık Tezi Başlığı (özeti ekte)  ve Danışman(lar)ı: Bireysel Dönüşüm Paradigmasının Pazarlama Alanına Yansımaları: Öğrenen Pazarlama Kavramı- GSM’de Uygulama – Prof. Dr. Rıdvan KARALAR
Görevler: 

	Görev Unvanı 
	Görev Yeri
	Yıl 

	Ar. Gör.
	İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi- Dumlupınar Üniversitesi
	1995-1997

	Öğr. Gör.
	Türk Dünyası Fakülteleri- Kırgızistan İktisat ve Girişimcilik Üniversitesi
	1998-1999

	Öğr.Gör.   
	Kütahya Meslek Yüksekokulu- Dumlupınar Üniversitesi
	1999-2003

	Yar.Doç. Dr.
	İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi- Dumlupınar Üniversitesi
	2003-2012

	Doç. Dr.
	İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi- Dumlupınar Üniversitesi
	2012-


Yönetilen Yüksek Lisans Tezleri  :
1. Türkiye’de Tarım Ürünleri Pazar Yapısı ve Tarımsal Pazarlama Sistem ve Organizasyonları ve Kütahya Örneği [The Structure of marketing agricultural products in Turkey and the systems and organizations for agricultural marketing and Kütahya model] 

İl Bilge Aslıhan Bayca
2. Hastanelerde Kurumsal İmaj Oluşturmada Halkla İlişkilerin Rolü ve Kütahya SSK Hastanesi'nde Bir Uygulama [The role of public relations towards establishing organizational image at hospitals and one emprical study at the Kütahya Hospital Social Insurances Organizational] 

Emine Altıntaş
3. Türkiye'de Çevre Yönetiminin Etkinliği ve Ereğli Şeker Fabrikası'nda Bir Uygulama [The efficiency of environmental management in Turkey and a case study at Ereğli Sugar Factory] 
Yavuz Bozkurt
4. Tekel Ortamından Rekabet Ortamına Geçişte Pazar Yönlülük ve Türk Telekom Uygulaması [The market orientation passing through the rival position from monopoly and Turkish Telecommunication application] 

Mehmet Aydın
5. Tüketicilerin Satın Alma Davranışları Üzerinde Reklam Araçlarının Etkileri ve İskenderun Deniz Üs Komutanlığı’nda Uygulama [The impression of advertising instruments over the buying behaviour of consumers and the application in İskenderun Naval Base Command] 

Şilem Hopancı
6. Etkili Okul Oluşturmada İlköğretim Okulu Müdürlerinin Yönetim Süreçleri Bakımından Öğretmen Beklentilerini Karşılama Düzeyinin Rolü ve Bir Uygulama [The level of meeting the teachers' expectations by the administrators of education process view while forming an effective school] 

Kemal Girgin
7. Yönetsel Etkinligi Sağlamada Reklamın Rolü ve Bir Uygulama [The role of advertising in achieving the administrative activite and application] 

Ela Özevren
8. Sağlık Hizmetlerinde Hasta Hakları ve Kütahya Devlet Hastanesi Örneği [Patient rights in health services: Example of Kutahya State Hospital] 

Abdullah Aşkar
9. Öğrenen Bir Örgüt Olarak Üniversiteler: Dumlupınar Üniversitesi Kütahya Meslek Yüksekokulu Örneği [Universities as learning organizations:
Dumlupinar University Kutahya Vocational School sample] 

Bülent Ergani
10. Tüketici Davranışlarında Öğrenmenin Rolü ve Bir Uygulama [Art of learning in consumer behavior-an application] 

Fatma Nur Durukan
11. Değişen Yeni İlköğretim Programının Öğretmen Görüşlerine Göre İncelenmesi [Analysing the new modificied primary education in the teachers point views] 
Maşallah İdikurt
12. Toplam Kalite Yönetiminin Uygulanabilirliği Konusunda Üst Yönetimin Bakış Açısı ve PTT Genel Müdürlüğü Üzerine Ampirik Bir Çalışma [Viewpoint of the management on the applicability of total quality management and an empirical study about the General Directive of PTT]

Kenan Mehmet Ekici
13. İşletmeden İşletmeye E-Ticaret ve Kütahya İlinde Bilişim Sektörü İşletmelerinin İncelenmesi [Business to business e-business and the study of information technology industry in the city of Kutahya] 

Cemile Karan Adin
14. Yöneticilerin Koçluk Uygulamalarının Satış Personelinin İş Tatmini Üzerine Etkileri ve Satış Personeline Yönelik Uygulama [Effects of supervisory coaching applications on sales represantatives' job satisfaction and a survey to sales employees.] 
Rıza Feridun Elgün
15. Pazarlama İletişimi Aracı Olarak Amaca Yönelik Pazarlama: Turkcell İletişim Hizmetleri A.Ş.de Bir Uygulama [Cause related marketing as a means of marketing communications: A practice in Turkcell Communication Services Plc] 
Hamit Kahraman
16. Uluslararası Pazarlamada Çevresel Faktörlerden Kültürün Yeni Ürünün Kabulüne Etkisi [The effect of culture as an environmental factor on the acceptance of new products in international marketing] 
Hasan Özyaşar
17. Destinasyon Pazarlamasında Marka Stratejileri ve Kütahya Örneği [Brand strategies in destination marketing: The case of Kütahya] 

Serkan Kılıç
18. Hizmet Süreci Kalitesindeki Değişimlerin Müşteri Memnuniyeti Üzerine Etkisinin Servqual Yöntemiyle Ölçümü ve Servis Hizmetlerine Yönelik Bir Uygulama [The impact of the variations of service process quality on customers' satisfaction and its measurement by servqual method and an application in a car maintenance service] 

Erdem Eker
19. KOBİ’lerin Başarısında Liderliğin Etkisi: Burdur- Bucak’ta KOBİ’ler Üzerine Bir Araştırma [The effect of leadership on the success of SME's:An analyze on the SME's in Burdur Bucak] 

Mehmet Mutlu
20. Kurumsal Kimliğin Algılanmasında Görselliğin Etkisi (Dumlupınar Üniversitesi Örneği) [The effect of visuality in perception of corporate identity (Dumlupınar Üniversity example)] 

Hüseyin Ermumcu
21. Pazarlama’da Kültür Kodu ve Üçlü Beyin Teorisi “Bursa İlinde Konut Ürünü Üzerine Bir Uygulama” [Culture code and truine brain hipotesis in marketing “an implementation on housing in province of Bursa”] 

Maia Özdemir
22. Sağlık Kurumlarında Yönetim İşlevleri Bağlamında Kurumsallaşma Sürecinin İncelenmesi “Kütahya İl Sağlık Müdürlüğü Uygulaması” [The investigation institution process in health institution at the aspect of management fisnctions Kutahya province office of health manager application] 

Özgül Yazlak
23. Eğitimde Hizmet Kalitesinin Müşteri Memnuniyetine Etkisi: Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü'nde Bir Uygulama [The effect of service quality in education on consumer satisfaction: An application at Dumlupınar University Institute of Social Sciences]

Muammer Cingöz
24. Devlet Hastanelerindeki Müdürlük Hizmetlerinin Yönetim Organizasyon Sorunları ve Çözüm Önerileri: Kütahya Devlet Hastanelerinde Örnek Uygulama [State hospital management services management organization problems and the solutions: In Kutahya state hospital sample application] 

Kutlu Önal
25. Marka isimlerinin dilsel analizi-Ülker ve Eti uygulaması [The linguistic analysis of brand names and an application on Ülker and Eti] 

Sait Sarıoğlu
26. Değişim Sürecinde Örgütsel Bağlılığı Etkileyen Faktörlerin İncelenmesi: Bir Uygulama [The evaluation of the factors affecting the organizational dependency in the changing period and an application] 

Tacettin Bayır
27. Rekabette Endüstrinin Yapısal Analizi ve Ambalaj Endüstrisi Örneği [At the competion structural analysis of the industtry and the packing industry model] 

Aynur Başol
28. Türkiye’de Girişimcilik Teşvikleri ve Yeterliliği Ankara’da Bir Araştırma [A research on entrepreneurship and adequacy of supports in Ankara] 
Perçin Harun Özal
29. Genç Tüketicilerin Marka Sadakatlerinin Ölçülmesi ve Üniversite Öğrencileri Üzerine Bir Araştırma: DPÜ Örneği [Measurement of brand loyalty of young consumers and a survey on university students: The sample of DPU] 

Aydın Dereli
30. Sağlıkta Performans Değerlendirme Sisteminin Kullanım Alanları ve Bir Uygulama
Uygun Uyarlar
31. Pazarlama İletişiminde Web Sitesinin Rolü ve Teknoloji Sektöründe Faaliyet Gösteren Web Sitelerinde Bir Uygulama

Elif Turhan
32. Kadın moda dergilerinde sayfa tasarımı öğeleri: Cosmopolitan ve Süper dergilerinin içerik analizi

Gizem Yılmaztürk
33. Senaryo yaklaşımı ve Türkiye'de sigortacılık sektöründe uygulama

Alper Nevzat Kızıltan
34. Tanıtım afişlerinde karikatürün kullanımı ve bir şehir tanıtımı örneği doğrultusunda incelenmesi

İlyas Önder Öktem
35. Örgütlerde güven olgusu: İstanbul Emniyet Müdürlüğü'nde uygulama çalışması

Süleyman Şimşek
36. Emniyet mensuplarının sosyal tesislerden faydalanma memnuniyet düzeyleri: Kütahya ili uygulaması

Ramazan Çeşitli
37. Üniversite paradigmasında değişim: Dünya üniversitesi DPÜ örneği

Akın Harman
38. 2003-2010 EFQM Mükemmellik Modeli ve bir hizmet işletmesinde araştırma: 24 Eylül Anaokulu

Fadime Menekşe İkbal
39. Bilgi teknolojileri kullanımının örgütsel başarı üzerine etkisinin analizi ve bir uygulama

Fulya Aydoğdu
40. Sivil toplum kuruluşlarının finansal kaynaklara ulaşmasında bilişim teknolojilerinin etkisi:Türkiye Eğitim Gönüllüleri Vakfı'nın analizi

İsmail Funda
41. Kadın yöneticilierin cam tavan algısının cam tavanı aşma stratejilerine etkisi: Bursa ili tekstil sektöründe bir alan araştırması

Ayfer Çetin
42. Pazarlama iletişiminde maskotun önemi ve Dumlupınar Üniversitesi merkez yerleşiminde lisans öğrencileri üzerine bir uygulama
Merve Çetinkasap
43. Osmanlı çini motiflerinden lale motifinin logolarda kullanımı ve DPÜSEM örneği

Hüseyin Ocak
44. Müşteri şikâyet yönetimi-müşteri şikâyetleri hakkında gsm sektöründe bir uygulama

İrem Metin
45. İkon marka kavramı üzerine tartışmalar

Sezen Ata


46. Türkiye ve Avrupa Birliğinde KOBİ'lerin finansal ve teknolojik politikalarının karşılaştırılması

Mehmet Fatih Onuş
47. Yaş sebze ve meyve sektörü mevzuatının dağıtım kanalları açısından incelenmesi (1953-2013); 5957 sayılı Kanundan beklentiler

Hüseyin Kır
48. İlişkisel pazarlama kapsamında e-hizmet kalitesi, e-müşteri memnuniyeti ve e-müşteri bağlılığı arasındaki ilişkinin analizi: Bir alan araştırması

Mustafa Kayık
Yönetilen Doktora Tezleri/Sanatta Yeterlik Çalışmaları : -
Projelerde Yaptığı Görevler:
1. Orman Bölge Müdürlüğü Personel Eğitimi: 1997
2. Türk Telekom Bölge Müdürlüğü Personel Eğitimi: 2000

3. Kütahya Ticaret Odası Eğitim Seminerleri: 2005
4. Kamu- Tüzel Sağlık Turizminde Kütahya Tek Yürek Çalıştayı: 2010

5. Kütahya Hava Er Eğitim Tugay Komutanlığı Konferansı: 2010

6. Kütahya PTT Başmüdürlüğü Personelinin Kişisel Eğitim Programı: 2010

7. Tümsiad Eğitim Seminerleri 2012

8. Enerji Bakanlığı Pazarlama Seminerleri 2013-2014
İdari Görevler: 

1. Kütahya Meslek Yüksekokulu Müdür Yardımcılığı: 2002-2008

2. İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi İşletme Bölümü Başkan Yardımcılığı: 2008- 2009
3. Sürekli Eğitim Merkezi Müdürlüğü: 2010-2011
4. Üretim Yönetimi ve Pazarlama Anabilim Dalı Başkanlığı 2011

5. Temsan Pazarlama Dairesi Başkanlığı 2012

6. Dumlupınar Üniversitesi, İ.İ.B.F., Uluslararası Ticaret ve Finansman Bölümü Başkanlığı 2012-
7. Dumlupınar Üniversitesi, Ekonometrik Uygulamalar ve Araştırma Merkezi Yönetim Kurulu Üyeliği 2014-
8. Petek İnovasyon ve Kuluçka Merkezi Kurucu Yöneticisi 2012-
9. Dumlupınar Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Akademik Kurul Üyeliği 2011-
Bilimsel Kuruluşlara Üyelikler: 

1. Pazarlama ve Pazarlama Araştırmaları Derneği
2. Süleyman Demirel Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi Hakemliği

3. Bolu İzzet Baysal Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi Hakemliği

4. Akdeniz Üniversitesi Alanya İşletme Fakültesi Dergisi Hakemliği
5. Kastamonu Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi Hakemliği

6. Uluslararası Türk Dünyası Akademik Bakış Dergisi Hakemliği Bişkek
7. Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi Hakemliği

8. Eskişehir Osmangazi Üniversitesi İktisadi ve İdari Bilimler Fakültesi Dergisi Hakemliği

9. Afyon Kocatepe Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi Hakemliği
10. Uşak Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi Hakemliği
11. Kütahya Ticaret ve İş Mahkemesi Bilir Kişiliği 2008-

12. Tavşanlı Ticaret ve İş Mahkemesi Bilir Kişiliği 2008-
Ödüller : -
Son iki yılda verdiği lisans ve lisansüstü düzeydeki dersler (Açılmışsa, yaz döneminde verilen dersler de tabloya ilave edilecektir): 
	Akademik Yıl 
	Dönem 
	Dersin Adı 
	Haftalık Saati 
	Öğrenci Sayısı 

	
	
	
	Teorik 
	Uygulama 
	

	2013-2014 
	Güz 
	Pazarlama İlkeleri I-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	Pazarlama Araştırmaları-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	İşletme Bilimine Giriş I-İ.İ.B.F.
	3
	0
	100

	
	
	Tüketici Davranışı– Uyg. Bil. YO.
	3
	0
	80

	
	
	Bilimsel Araştırma Teknikleri- Yük.Lis. Yön- Org.
	3
	0
	80

	
	
	Pazarlama Stratejileri- Yük.Lis.- Pazarlama Prog.
	3
	0
	6

	
	İlkbahar 
	İşletme Bilimine Giriş II-İ.İ.B.F.
	3
	0
	200

	
	
	Pazarlama İlkeleri- İ.İ.B.F.
	3
	0
	200

	
	
	Pazarlama- Uyg. Bil. YO.
	3
	0
	180

	
	
	Stratejik Marka Yönetimi- Tezsiz Yük. Lis. – İşletme Prog.
	2
	0
	6

	
	
	Temel İşletme Stratejileri- Yük.Lis. Yön- Org.
	2
	0
	12

	
	
	Yeni Ekonomide Pazaralam- Yük.Lis.- Pazarlama Prog.
	2
	0
	6

	2013-2014 
	Güz 
	Pazarlama İlkeleri I-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	Pazarlama Araştırmaları-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	İşletme Bilimine Giriş I-İ.İ.B.F.
	3
	0
	450

	
	
	Girişimcilik –İ.İ.B.F.
	3
	0
	200

	
	
	Tüketici Davranışı – Uyg. Bil. YO.
	3
	0
	180

	
	
	Bilimsel Araştırma Teknikleri- Yük.Lis. Yön- Org.
	3
	0
	80

	
	
	Pazarlama Stratejileri- Yük.Lis.- Pazarlama Prog.
	3
	0
	6

	
	
	Pazarlama Stratejileri- Tezsiz Yük. Lis. – İşletme Prog.
	3
	0
	10

	
	İlkbahar 
	Pazarlama İlkeleri II-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	Mesleki Çalışma ve Seminer-KMYO
	3
	1
	150

	
	
	Pazarlama Araştırmaları-İ.İ.B.F.
	2
	0
	200

	
	
	İşletme Bilimine Giriş II-İ.İ.B.F.
	3
	0
	450

	
	
	Pazarlamada Örnek Olaylar- Yük. Lis. Pazarlama Prog.
	3
	0
	6


ESERLER 
A. Uluslararası hakemli dergilerde yayımlanan makaleler :
A1. Ercan Taşkın, M Kemal Demirci, (2005) Küreselleşme Boyutlu Stratejik Marka Yönetimi, Türk Dünyası İşletme Fakültesi Dergisi, Yıl:2 Sayı:4, ss.189-201, Azerbaycan Devlet Üniversitesi.
A2. Ercan Taşkın, Hakan Kara, (2004) Üniversite Öğrencilerinin Otobüs İşletmelerinin Kalitesini Algılamaları: Serqual Yöntemli Bir Araştırma, Akademik Bakış Uluslar arası Hakemli Sosyal Bilimler E- Dergisi, Sayı:1, Makale No:3.
A3. Ercan Taşkın, M Kemal Demirci, Umut Yuca, (2006) Öğrenen Örgüt /Pazarlama Yönelimli Öğrenen Okul Boyutlarının Analizi: Kütahya İli Özel Eğitim Kurumları Uygulaması,  Akademik Bakış Uluslar arası Hakemli Sosyal Bilimler E- Dergisi, Sayı:9, Makele No:4.
A4. Ercan Taşkın, Hakan Kara, Kemal Poyraz, (2009) Dönüşen Pazarlarda Tekel İşletmelerinin Rekabet Davranışlarının Etkinleştirilmede Pazar Yönlülük Stratejisi: Türk Telekom İncelemesi, Akademik Bakış Uluslar arası Hakemli Sosyal Bilimler E- Dergisi, Sayı:16, Makele No:4.
A5. Ercan Taşkın, Muhittin Zügül, (2008) The Concept Of  Social Stratifacation Approach To Determine Social Classes And AGB Scale: Application For Kütahya, Herald Of Üniversity Of Economy And Enterprise  Popular sience Periodical Journal, 187-203 pp, Kırgızistan. 
B. Uluslararası bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitabında (Proceedings) basılan bildiriler :
B1. Ercan Taşkın, Uğur Kut, (2005)  Zanaat Olarak Seramiğin Pazarlama Açısından Değerlendirilmesi ve Kütahya İl Merkezi Örneği,  3. Uluslar Arası Katılımlı Seramik, Cam, Emaye, Sır ve Boya Semineri, Anadolu Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi, 17-19 Ekim 2005, 277-285 pp, Eskişehir. 
B2. Ercan Taşkın, M. Kemal Demirci, Muzaffer Aydemir, Habibe Yelda Şener, (2006) The Turquality Project: An Assessment of Managerial Aspect, 2. Internatıonal Strategıc Managhement Conference June 8-10 2006, 571-580 pp, İstanbul.

B3. Ercan Taşkın, Uğur Kut, (2007) Product Design As Adifferentation Tool İn Ceramic Sector, Seres 2007, IV. Uluslar Arası Katılımlı Seramik, Cam, Emaye, Sır Ve Boya Semineri, Anadolu Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi, 26-28 Kasım 2007, 665-671 pp Eskişehir.

B4. Ercan Taşkın, M.Kemal Demirci, Ramazan Kaynak, (2006)  The Main Problems Of Small And Medium-Sized Enterprises İn The Vicinity Of Kütahya And İts Effect To Busıness Performence,  The Cahanges And Transformations İn The Socio- Economic And Political Structure Of Turkey Within The Eu Negotiations, Kütahya Dumlupinar Üniversty, 604-616 pp  16- 18 March 2006, Kütahya.

B5. Ercan Taşkın, Hasan Özyaşar, Habibe Yelda Şener, (2009) Assesment Of Cultural Aspects Of Hofstede With Socio- Economical Factors İn New Product Acceptance, 9-10 Issd’09 Internatıonal Symposıum On Sustaınable Devolopment, June 2009, 404-413 pp Sarejovo /Bosna Hersek.

B6. Ercan Taşkın, Gülten Eren Gümüştekin Durmuş Koca, (2009) An Implementation On The Effect Of Organizatıons Performence On Efqm Excellence Model At Eskişehir Maternity And Paediatric Hospital, 9-10 Issd’09 Internatıonal Symposıum On Sustaınable Devolopment, June 2009, 458-468 pp.,  Sarejovo /Bosna Hersek.

B7. Ercan Taşkın, Mehtap Ocakoğlu, (2009) Kütahyadaki Çini Ürünlerin Tasarım Sorunları ve Çözüm Önerileri, 1.Uluslararası 5. Ulusal Meslek Yüksek Okulları Sempozyumu Umyos 2009, Küresel Gelişmeler Işığında Mesleki Ve Teknik Eğitimde Fırsatlar ve Gelecek, 1443-1452 pp,27-29 Mayıs 2009, Konya.

B8. Ercan Taşkın, Serkan Kılıç, Emre Sezici, (2008) Kentlerin Bölgesel Olarak Pazarlanması, 6 Uluslararası Türk Dünyası Sosyal Bilimler Kongresi, Commercial İnstitü Türk İşletme ve Grişimcilik Fakültesi, 1060-1070 pp., 25-28 Mayıs 2008, Celalabad/Kırgizistan.

B9. Ercan Taşkın, Cemalettin Demireli, Muammer Cingöz, (2009) Yüksek Öğretimde Hizmet Kalitesinin Müşteri Memnuniyetine Etkisi Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü’nde Bir Uygulama, The International Symposium, Modern Developmental Trends and Turkic World, 552-568 pp., 29-31 Mayıs 2009, Baku, Azerbeycan.
B10. Ercan Taşkın, M.K Demirci, Hülya Çınar, (2003) Formel İş Yaşamı Dışında Kalan Kadınlara Yönelik İş Verme Sisteminin Sorunları ve Çözüm Önerileri, Türk Dünyası Ekonomik Sosyal Hukuksal Sorunları ve Çözüm Önerileri,  Ülkümüz Dergisi  Sempoyum Bildirileri Cilt:2, Yıl:3, Sayı:6, 225-246 pp., İktisat ve Girişimcilik Üniversitesi Türk Dünyası Fakülteleri, ISSN:1694-5913, Celalabad/Kırgızistan.
B11. Ercan Taşkın, Hakan Kara, (2007) İşletmecilik Boyutunda Küreselleşme: Eleştirisel Bir Yaklaşım, Ülkümüz Dergisi, Yıl:4, Sayı: 7, 133-151 pp.,  İktisat ve Girişimcilik Üniversitesi Türk Dünyası Fakülteleri ISSN:1694-5034, Celalabad/Kırgızistan.

B12. Ercan Taşkın, Süreyya Bengül, Alimkul Umarov, (2007) İnternette Pazarlama Etiği, Ülkümüz Dergisi, Yıl:3 Sayı: 6, 173-181 pp., İktisat ve Girişimcilik Üniversitesi Türk Dünyası Fakülteleri, ISSN:1694-5913, Celalabad/Kırgızistan.
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